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ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

เรื่อง หลักเกณฑการโฆษณาเครือ่งดื่มที่มสีวนผสมของแอลกอฮอล 

---------------------------------------------- 

                                       โดยที่มาตรา 41 แหงพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 กําหนดใหผูประสงคจะ
โฆษณา        คณุประโยชน คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารทางวิทยุกระจายเสยีง วิทยุโทรทัศน ทาง
ฉายภาพ            ภาพยนตร หรอืทางหนังสือพิมพ หรือสิ่งพิมพอ่ืน หรือดวยวธีิอ่ืนใด เพ่ือประโยชนในทาง
การคา ตองนําเสียง ภาพ ภาพยนตร หรือขอความทีจ่ะโฆษณาดังกลาวนั้นใหผูอนุญาตตรวจพิจารณากอน 
เม่ือไดรับอนุญาตแลวจึงจะโฆษณาได ประกอบกับรัฐบาลมนีโยบายจัดระเบียบโฆษณาเครื่องดื่มที่มี
สวนผสมของแอลกอฮอลทางสถานวีิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน เพ่ือยกระดับมาตรฐานความ
ปลอดภยัทางถนนของประเทศไทย และคณะรฐัมนตรมีีมติเม่ือวันที ่29 กรกฎาคม 2546 หามโฆษณา
เครื่องดื่มที่มสีวนผสมของแอลกอฮอล ในระหวางเวลา 05.00-22.00 นาฬิกา และหามโฆษณาในลักษณะ
เชิญชวนใหบรโิภคหรืออวดอางสรรพคุณของเครื่องดื่มที่มีสวนผสมของแอลกอฮอล ทั้งนีก้ารโฆษณาใน
ชวงเวลาที่อนญุาต             ใหโฆษณาในลกัษณะการเสนอภาพลักษณของบริษัทหรือกิจการ (Corporate 
Image) เทานั้น โดยให          หนวยงานที่เก่ียวของดําเนินการตามนโยบายดังกลาว ดังนั้น เพ่ือใหการ
ดําเนินการดังกลาวเปนไปอยางเหมาะสมและมีประสิทธภิาพยิ่งข้ึน สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา
จึงออกประกาศไว ดังตอไปนี้ 

                                       ขอ 1  ในประกาศนี ้ 

                                                 (1)  “เครื่องดื่มที่มสีวนผสมของแอลกอฮอล” หมายความวา เครื่องดื่มที่มี
สวนผสมของแอลกอฮอลมากกวารอยละ 0.5 ของน้ําหนัก 

                                                 (2)  การโฆษณาในลักษณะการเสนอภาพลกัษณของบริษัทหรือกิจการ” 
หมายความวา    การโฆษณาในลักษณะการสงเสริมสังคม ศลีธรรมหรือวฒันธรรมอันดีงาม โดยไมรวมถึง
การโฆษณาสรรพคุณ คุณประโยชน คุณภาพของผลิตภัณฑ ทั้งทางตรงและทางออม แตทัง้นี้อาจแสดง
ชื่อ   หรือสัญลกัษณของผลิตภัณฑ หรือภาพของผลิตภัณฑ ในชวงทายของการโฆษณาได  

                                       ขอ 2  การโฆษณาในลักษณะดังตอไปนี้ ถือวาเขาขายเชิญชวนใหบริโภคหรือ
อวดอางสรรพคณุของเครื่องดื่มที่มสีวนผสมของแอลกอฮอล โดยทางตรงหรอืทางออม 

                                                 (1)  โฆษณาที่ทําใหเกิดทศันคติวา การดื่มเครื่องดื่มที่มีสวนผสมของ
แอลกอฮอลจะทําใหประสบความสําเร็จทั้งทางสังคมและทางเพศ หรือทําใหสมรรถนะทางรางกายดีข้ึน 

                                                 (2)  โฆษณาที่ใชนักกีฬา ผูใชแรงงาน เปนผูแสดงแบบโฆษณา 

                                                 (3)  โฆษณาที่ใชดารา นักรอง นักแสดง เปนผูแสดงแบบโฆษณา โดยถือ
สถานภาพการเปนดารา นักรอง นักแสดง ณ วันที่ออกอากาศเปนครั้งแรก 

                                                 (4)  โฆษณาที่ใชภาพการตนู  

                                                 (5)  โฆษณาที่ชักจูงหรือโนมนาวใหซื้อหรือบริโภค เพ่ือนํารายไดไปบริจาค
เปนสาธารณกศุล 

                                       ขอ 3  การโฆษณาเครื่องดื่มที่มีสวนผสมของแอลกอฮอลทางสื่อตาง ๆ ตอง
แสดงคําเตือนตามรายละเอียด ดังตอไปนี ้

                                                 (1)  คําเตือน  
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                                                        (1.1)  ขอความวา “การดืม่สุราแลวขับข่ีรถจะเปนอันตรายและผดิ
กฎหมาย” หรือ 

                                                        (1.2)  ขอความวา “การจาํหนายสุราแกบุคคลอายุต่ํากวา 18 ป ผิด
กฎหมาย”  หรอื  

                                                        (1.3)  ขอความวา “การดืม่สุราเปนอันตรายตอสุขภาพและบั่นทอน
สตสิัมปชัญญะ” 

                                                 (2)  การแสดงคําเตือน 

                                                        (2.1)  สื่อวทิยุกระจายเสยีง ใหแสดงคําเตือนในสวนเสียงโฆษณาฟง
ไดชัดเจนทุกพยางค และเปนเวลาไมนอยกวา 3 วินาท ี 

                                                        (2.2)  สื่อวทิยุโทรทัศน ทางฉายภาพ และภาพยนตร 

                                                                  (ก)  แสดงคําเตือนในสวนเสียงโฆษณาฟงไดชดัเจนทุกพยางค 
และเปนเวลาไมนอยกวา 3 วินาที หรือ 

                                                                  (ข)  แสดงคําเตือนเปนอักษรลอย (Super) เปนเวลาไมนอยกวา 
5 วินาท ีโดยตองแสดงดวยตวัอักษรสีขาว ขนาดความสูงของตัวอักษรไมนอยกวา 1 สวนใน 25 สวนของ
ขนาดความสูงของจอภาพ ภายในกรอบพื้นสเีขมตัดกับสีพ้ืนโฆษณา และมพ้ืีนที่กรอบขนาด 1 สวนใน 10 
สวนของความสูงจอภาพ โดยมีรูปแบบของตวัอักษรอานไดงายและชดัเจน วางไว ณ ตําแหนงดานบนหรอื
ดานลางสุดของ    พ้ืนที่โฆษณา  

                                                        (2.3)  สื่อสิ่งพิมพและสื่อกลางแจง ใหแสดงคําเตือนตามแนวนอนอยู
ดานบนสดุของพื้นที่โฆษณา ดวยตัวอักษรสขีาวบนแถบสีเขม มีขนาดของพื้นที่คําเตือนไมนอยกวารอยละ 
20 ของ       พ้ืนที่โฆษณา และขนาดของตัวอักษรไมนอยกวา 1 ใน 3 ของพ้ืนที่คําเตือน โดยใหสามารถ
อานไดชัดเจน ทั้งน้ีสถานที่ตั้งสื่อกลางแจงตองไมอยูภายในรัศมี 500 เมตร จากบริเวณทีต่ัง้ของ
สถานศึกษาทุกระดับ 

                                       ขอ 4  การโฆษณาเครื่องดื่มที่มีสวนผสมของแอลกอฮอลทางสื่อวทิยุโทรทัศน 
วิทยุกระจายเสยีง และสื่อกลางแจง ตองไมโฆษณาในลักษณะการแถมพก หรือใหรางวัลดวยการเสีย่ง
โชค หรือมีการใหของแถม  

                                       ขอ 5  ประกาศฉบับนี ้ใหมีผลใชบังคบัตั้งแตวนัที่ 1 ตุลาคม 2546 เปนตนไป เวน
แตการโฆษณาสื่อกลางแจงที่เผยแพรอยูกอนแลวและไมเปนไปตามประกาศฉบับนี ้ใหโฆษณาตอไปได
ไมเกินเกาสิบวัน นับแตวันที่ประกาศฉบับนี้ใชบังคับ 

ประกาศ ณ วันที่ 19  กันยายน  พ.ศ.2546 

                                                                      (ลงชื่อ)          ศภุชัย คุณารตันพฤกษ 

                                                                                               (นายศภุชยั คุณารัตนพฤกษ) 

                                                                                                 เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยา 
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