
 
ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

เร่ือง หลักเกณฑ์การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่ผสมกาเฟอีน 
----------------------------------- 

โดยที่มาตรา ๔๑ แห่งพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.๒๕๒๒ กําหนดให้ผู้ประสงค์จะโฆษณา 
คุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารทางวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ ทางฉายภาพ ภาพยนตร์
หรือทางหนังสือพิมพ์ หรือสิ่งพิมพ์อ่ืน หรือด้วยวิธีอ่ืนใด เพ่ือประโยชน์ในทางการค้า ต้องนําเสียง ภาพ ภาพยนตร์ 
หรือข้อความที่จะโฆษณาดังกล่าวน้ันให้ผู้อนุญาตตรวจพิจารณาก่อน เมื่อได้รับอนุญาตแล้วจึงจะโฆษณาได้ 
ประกอบกับรัฐบาลมีนโยบายจัดระเบียบโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่ผสมกาเฟอีนทางสถานีวิทยุกระจายเสียงและวิทยุ
โทรทัศน์ เพ่ือยกระดับมาตรฐานความปลอดภัยทางถนนของประเทศไทย และคณะรัฐมนตรีมีมติเมื่อวันที่ 
๒๙ กรกฎาคม ๒๕๔๖ ห้ามโฆษณาในลักษณะเชิญชวนให้บริโภคหรืออวดอ้างสรรพคุณของเครื่องดื่มที่ผสม
กาเฟอีน และการโฆษณาให้โฆษณาได้ในลักษณะการเสนอภาพลักษณ์ของบริษัทหรือกิจการ(Corporate Image) 
เท่าน้ัน โดยให้หน่วยงานที่เก่ียวข้องดําเนินการตามนโยบายดังกล่าว ดังน้ัน เพ่ือให้การดําเนินการดังกล่าวเป็นไป 
อย่างเหมาะสม และมีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาจึงออกประกาศไว้ ดังต่อไปนี้ 

ข้อ ๑  ให้ยกเลิกประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา เรื่อง หลักเกณฑ์การโฆษณา 
เคร่ืองด่ืมที่ผสมกาเฟอีน ลงวันที่ ๑๙ กันยายน ๒๕๔๖ 

ข้อ ๒  ในประกาศนี้ “การโฆษณาในลักษณะการเสนอภาพลักษณ์ของบริษัทหรือกิจการ” 
หมายความว่าการโฆษณาในลักษณะการส่งเสริมสังคม ศีลธรรมหรือวัฒนธรรมอันดีงาม โดยไม่รวมถึง การโฆษณา 
สรรพคุณ คุณประโยชน์คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ทั้งทางตรงและทางอ้อม โดยอาจแสดงช่ือหรือสัญลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ หรือภาพของผลิตภัณฑ์ ได้ 

ข้อ ๓  การโฆษณาในลักษณะดังต่อไปนี้ ถือว่าเข้าข่ายเชิญชวนให้บริโภคหรืออวดอ้างสรรพคุณ 
ของเครื่องด่ืมที่ผสมกาเฟอีน โดยทางตรงหรือทางอ้อม 

(๑)  โฆษณาที่ทําให้เกิดทัศนคติว่า การด่ืมเครื่องด่ืมที่ผสมกาเฟอีนจะทําให้เพ่ิมกําลังงาน 
มีพลังทํางานได้มากขึ้นโดยไม่รู้จักเหน่ือย ต่ืนทันที ไม่ง่วงนอน ต่ืนอยู่ตลอดเวลา หรือทําให้ประสบความสําเร็จ
ทางสังคมและทางเพศ 

(๒)  โฆษณาที่ใช้นักกีฬา ผู้ใช้แรงงาน เป็นผู้แสดงแบบโฆษณา 
(๓)  โฆษณาที่ใช้ดารา นักร้อง นักแสดง ที่มีอายุตํ่ากว่า ๑๘ ปี เป็นผู้แสดงแบบโฆษณา 

โดยถือสถานภาพการเป็นดารา นักร้อง นักแสดง ณ วันที่ออกอากาศเป็นคร้ังแรก 
(๔)  โฆษณาที่ชักจูงหรือโน้มน้าวให้ซื้อหรือบริโภค เพ่ือนํารายได้ไปบริจาคเป็นสาธารณ 

กุศล 

ข้อ ๔  การโฆษณา... 

 

(สําเนา) 
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ข้อ ๔  การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่ผสมกาเฟอีนทางสื่อต่างๆ ทีม่ีการแสดงภาพผลิตภัณฑ์ ต้องแสดง 
คําเตือนตามรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

(๑)  คําเตือนว่า “ไม่ควรด่ืมเกินวันละ ๒ ขวด เด็กและสตรีมีครรภ์ไม่ควรด่ืม” 
(๒)  การแสดงคําเตือน 

(๒.๑)  สื่อวิทยุกระจายเสียง ให้แสดงคําเตือนในส่วนเสียงโฆษณาฟังได้ชัดเจน       
ทุกพยางค์และเป็นเวลาไม่น้อยกว่า ๓ วินาที 

(๒.๒)  สื่อวิทยุโทรทัศน์ ทางฉายภาพ และภาพยนตร์ 
(ก)  แสดงคําเตือนในส่วนเสยีงโฆษณาฟังได้ชัดเจนทุกพยางค์ และเป็นเวลา 

ไม่น้อยกว่า ๓ วินาที หรือ 
(ข)  แสดงคําเตือนเป็นอักษรลอย (Super) เป็นเวลาไม่น้อยกว่า ๕ วินาที 

โดยต้องแสดงด้วยตัวอักษรสีขาว ขนาดความสูงของตัวอักษรไม่น้อยกว่า ๑ ส่วนใน ๒๕ ส่วนของขนาดความสูง
ของจอภาพ ภายในกรอบพ้ืนสีเข้มตัดกับสีพ้ืนโฆษณา และมีพ้ืนที่กรอบขนาด ๑ ส่วนใน ๑๐ ส่วนของความสูง
จอภาพ โดยมีรูปแบบของตัวอักษรอ่านได้ง่ายและชัดเจน วางไว้ ณ ตําแหน่งด้านบนหรือด้านล่างสุดของพ้ืนที่
โฆษณา 

(๒.๓)  สื่อสิ่งพิมพ์และสื่อกลางแจ้ง ให้แสดงคําเตือนด้วยตัวอักษรสีขาวขนาด
ความสูงของตัวอักษรไม่น้อยกว่า ๑ ส่วนใน ๒๕ ส่วนของขนาดความสูงของพ้ืนที่โฆษณา ภายในกรอบพ้ืนสีเข้ม
ตัดกับสีพ้ืนโฆษณา และมีพ้ืนที่กรอบขนาด ๑ ส่วนใน ๑๐ ส่วนของความสูงพ้ืนที่โฆษณา โดยมีรูปแบบของ
ตัวอักษรอ่านได้ง่ายและชัดเจน วางไว้ ณ ตําแหน่งด้านบนหรือด้านล่างสุดของพ้ืนที่โฆษณา 

ข้อ ๕  ประกาศฉบับน้ี ให้มีผลใช้บังคับต้ังแต่วันที่ ๘ มีนาคม พ.ศ.๒๕๕๕ เป็นต้นไป  

ประกาศ ณ วันที่ ๘ มีนาคม พ.ศ.๒๕๕๕ 

พิพัฒน์ ย่ิงเสรี 
(นายพิพัฒน์ ย่ิงเสรี) 

เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยา 

 
(คัดจากราชกิจจานุเบกษา ฉบับประกาศและงานทั่วไป เล่ม 129 ตอนพิเศษ 59 ง ลงวันที่ 29 มีนาคม พ.ศ. 2555) 
 
            รับรองสําเนาถกูต้อง 
             มาล ีจิรวงศศ์รี 
          (นางมาลี จริวงศศ์รี) 
นักวิชาการอาหารและยาชํานาญการ 
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